PromPert forme les agences de
voyages a Marseille

Une session organisee avec ProDesti pour approfondir les connaissances
au-dela du Machu Picchu

PromPerl a organisé, le 16 juin dernier a Marseille, une formation « Connaisseur du Pérou »
destinée aux agents de voyages. Animée par ProDesti, cette demi-journée visait a renforcer
leur maitrise de la destination et & leur donner de nouveaux arguments de vente.

Apres avoir obtenu la certification
Qualiopi et renforce son offre de
formations spécialisees, ProDesti
poursuit son développement sur le
% segment des destinations touristiques.

ROADSHOW J Cette fois, cest PromPera qui a fait
COSTA RICA appel a lorganisme pour former les

agences de voyages de la région
2026 marseillaise, avec un objectif clair
améliorer leur expertise de la
destination.
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Une formation gratuite pour les agences

[ ‘ \ de voyages présentent sur place.

Pendant prés de quatre heures, les
participants ont alterné présentation de
la destination, échanges dexpérience et

guestions technigues.

Une approche fidéle a la philosophie de ProDesti, qui privilégie des formations assurées par
des professionnels du tourisme en activité et centrées sur les réalités commerciales des
agences.

« Lobjectif de PromPeru. c'est vraiment de mettre en avant le Pérou dans [a région de
Marseille, d'aider les agents de voyages a mieux maitriser la destination et donc & misux la
vendre », expligue Luis Roche, PDG de ProDesti et formateur sur le Pérou et le Chili,

Une destination qui ne se résume pas au Machu Picchu

AUTRES ARTICLES Au  programme figuraient notamment les
différentes régions du pays. les circuits, les

PROMPERU lance un cycle de modalités de visite du Machu Picchu, les
formation mensuel liaisons ferroviaires, les vols domestiques ainsi

gue les extensions possibles.
IFTM : le Pérou & la reconquéte des

marches Au fil de la formation, Luis Roche a cherche a
casser limage dun Pérou limité au Machu
Picchu. « Beaucoup de choses existent au-deld
rendez-vous mardi 16 mai du Machu Picchu. Il faut savoir que les deux
tiers du pays, cest de a jungle » rappelle-t-iL,
en présentant notamment les régions d'lquitos,
de Madre de Dios, Chachapoyas ou encore les
Peérou : I'Etat d'urgence, une sites des civilisations Moche et Lambayeque.

\Webinaire : le Pérou vous donne

PERU NOW, nouvelle campagne
sur les marchés internationaux

mauvaise nouvelle pour le tourisme P . )
P L'objectif est aussi de donner aux conseillers en

voyages des arguments concrets pour
personnaliser leurs recommandations selon les profils de leurs clients.

Les questions ont diailleurs porté sur des sujets trés opérationnels : les différents circuits
vers le Machu Picchu, les catégories de trains ou encore les dessertes aériennes
intérieures.

Une formation trés poussée

Présente lors de cette session, directrice de Voyages Couture, estime que
ce type de formation apporte une véritable valeur ajoutée. « On connait déja la destination,
mais cela nous permet d avoir toutes les informations.

Méme lorsquion est expérimenté. cela reste intéressant Ca nous rend beaucoup plus a
l'aise et apporte davantage dexpertise », explique-t-elle.

La professionnelle souligne également la qualité de lintervention de Luis Roche | « Cest
une formation extrémement poussée Ce nest pas genérique, on entre dans le detail des
circuits. Le formateur est passionné et passionnant. et ca donne envie de découvrir la
destination. »

Selon Luis Roche, le Pérou dispose aussi de solides arguments commerciaux. « Cest tne
destination qui est vendue pratiquement foute lannée, entre mars et novembre Elle a le
meilleur rapport qualite-prix en Ameérique du Sud », souligne-t-il, avant d'ajouter : « La
gastronomie peéruvienne est clairement un argument de vente énorme pour les voyageurs
francais. »
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